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El aspirante a la Licenciatura en Mercadotecnia debe contar
con habilidades analiticas, tecnolégicas y de comunicacion,
complementadas con creatividad, pensamiento innovadory
espirituemprendedor. Se valorauninterés porlainvestigacion
de mercados, la estrategia comercial y la comunicacién
efectiva. Ademds, es esencial la capacidad de adaptarse a
entornos dindmicos, resolver problemas de manera
estratégica, trabajar en equipo y liderar proyectos que
impulsen elcambio eneldmbitoempresarialy social.

Competencias
profesionales

El egresado serda capaz de gestionar y desarrollar
procesos de comercializacion de productos y servicios,
disefiar estrategias de mercadotecnia adaptadas a las
necesidades del cliente y el entorno, y evaluar unidades
El programa académico ofrece una formacién de negpcio para asegura!'!a rentabiljdadysostenibilidad
integral en dreas como investigacién de mercados, organizacional. También estard preparado para
estrategias de mercadotecnia, disefio de campaiias comunicarse en inglés (nivel Bl), liderar equipos y tomar
publicitarias, gestion de ventas y desarrollo de dec_:lslones estratégicas con una vision etica y
marcas. Ademds, fomenta la capacidad de crear socialmenteresponsable.

unidades estratégicas de negocios, implementar
planes sostenibles e innovadores, y aplicar
herramientas digitales para enfrentar los retos del
mercado global. El enfoque prdctico incluye
proyectos colaborativos y prdcticas profesionales en
empresasdelsector. = - —

JAmbitosideltrabajo) I [Cempetenciasiallegresar,
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@ Instituciones publicasy privadas: Areas comerciales, N _ 1
deserviciosy de comunicacion == Disefiar e implementar planes estratégicos para el

@ Agencias especializadas: Mercadotecnia posicionamiento competitivode productosy servicios.
investigacién de mercados, publicidady promocion. = Desarrollar estrategias disruptivas que integren

@ Empresas comerciales: Ventas al mayoreo y tendencias globales, herramientas digitales y modelos
menudeo, distribuidoras, e-commerce. sostenibles. ] .

@ Consultoria: Asesorias independientes en desarrollo == Dirigir equipos en dreas de mercadotecnia, ventas y
denegociosy estrategias de mercadotecnia. desarrollodeproductos. - §

@ Emprendimiento: Creacién de empresas propias y = Promover prdcticas inclusivas y éticas en la gestion
desarrollode proyectosinnovadores. comercialyeldesarrolloempresarial.

@ Organismos internacionales: Cdmaras de comercio

y sectoresfinancieros.
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Ter CUATRIMESTRE >
@ Inglés| N0
@ Comunicacion y Habilidades Digitales
@ Desarrollo Humano y Valores
@ Mercadotecnia — -
@ Matemadaticas |
@ Informdtica -

@ Fundamentos de Administracion y Entorno Empresarial

2do CUATRIMESTRE

e Inglésl
@ Habilidades Socioemocionadles y Manejo De Conflictos
@ Estadisticall

@ Planeacion Estratégica

@ Contabilidad para Negocios

@ Comportamiento del Consumidor
@ Economia

3ro CUATRIMESTRE

@ Ingléslil
@ Desarrollo del Pensamiento y Toma de Decisiones
@ Legislacion Comercial Estadisticalll

@ Sistema de Investigacion de Mercados |

@ Estrategia de Producto y Precio
@ Proyecto Integrador |

4to CUATRIMESTRE

@ Inglés IV

@ Etica Profesional
@ Mezcla Promocional . =
@ Disefio Digital y Multimedia e
@ Sistema de Investigacion de Mercados I
@ Gestion de Ventas

@ Administracion del Tiempo

5to CUATRIMESTRE

e InglésV
@ Liderazgo de Equipos de Alto
@ Desempeno Logistica y Distribucion
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DIRECCION GENERAL DE UNIVERSIDADES
TECNOLOGICAS Y POLITECNICAS

Educacion

Secretaria de Educaci6n Piblica
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I [CIANDEESTUDIOS

@ Mercadotecnia de Servicios
@ Mercadotecnia Digital |

@ Mercadotecnia Estratégica
@ Proyecto Integrador I

6to CUATRIMESTRE

o Estadia

7mo CUATRIMESTRE

@ |nglés VI

@ Habilidades Gerenciales

@ Estadistica Aplicada a los Negocios

@ Mercadotecnia Internacional

@ Desarrollo de Nuevos Productos

@ Tendencias del Mercado y Consumidor Global
@ Planeacion y Organizacién del Trabajo

8vo CUATRIMESTRE @ - ¢
@ Inglés VI

@ Mercadotecnia Digital ll

@ Inteligencia de Mercados i
© Gestion de la Calidad

@ |nteligencia Financiera

@ Administracion de la Produccidén

@ Gestion del Talento Humano

9no CUATRIMESTRE

@ Inglés VI ] tequ'i/erczen
@ Cultura Emprendedora CAL ILQ

@ Cadena de Suministro

@ Plan de Negocios

@ Comunicacion Integral de la
Mercadotecnia

@ Derecho Corporativo

@ Proyecto Integrador Il

10mo CUATRIMESTRE

e Estadia

(777,

A2 Aguascalientes

‘ ’ 0 Gente de trabajo y soluciones
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Universidad Tecnolégica
de Calvillo
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